Innovatsiooni tooleht

1. Misoninnovatsioon?
a. Teadlik eksperimenteerimine eesmargiga luua kliendi jaoks uut vaartust
b. Katsetamine, leiutamine ja eksperimenteerimine
¢. Soov midagi muuta

2. Miskaasneb innovatsiooniprotsessiga?
a. Uute teadmiste omandamine, palju suhtlemist ja uute toodete turule toomine
b. Oppimine, eksperimenteerimine, uute toodete ja teenuste valjamatlemine
c. Véaga paljutéod

3. Millised probleemkohad lahendas Bolt’i/Uber’i rakendus?
a. Turvalisus, takso saabumise kiirus ja valjanagemine
b. Maksumus ja transpordi saabumise kiirus
c. Tellimise ja maksmise lihtsus

4. Kes peale Bolti pakub maailmas sarnast teenust?

a. Airbnb
b. Facebook
c. Uber

5. Milliseid kliendi probleemkohti lahendab innovatsioon?
a. Reeglina on tegemist nice—to—have ehk luksusasjaga
b. Tegemist on alati tdsise probleemkohaga, mis vajab lahendamist
c. Koik probleemkohad sobivad lahenduseks, peaasi, et toime oleks tdhus

6. Mis tegikasvuvdimalused tanapéeval eriti lihtsaks?
a. Instagram, Snapchat ja Facebook
b. Uute digitaalsete lahenduste turule jbudmine
c. Klientide tdusnud aktiivsus

7. Misoli Airbnb esimene teenus, mis suunas neid uute teenuste otsingutele?
a. llusate piltide tegemine valjarenditavatest kodusest
b. Ohkmadratsite pakkumine linnakiilalistele
c. Korterite kindlustamine suurte summade eest

8. Mille kaudu teenib pdhilise osa oma arist praegu Google?
a. Rakenduse Google Maps kaudu
b. Efektiivse otsingumootori kaudu
¢. Reklaamikaudu

9. Misonidufirma?
a. See moiste Uhendab teatud arisfaare
b. See on ettevdtete arengufaas, mis on suunatud oma toote/teenuse/kliendi
otsimisele
c. Seeonuus ettevdtete pdlvkond, kes toéotavad digilahendustega



10. Millist viga tehakse sageli oma ari algusfaasis?
a. Arendatakse reaalne toode lOpuni, kulutatakse sellele palju aega ja raha
b. Arendatakse tooteid ja teenuseid ainult ,paberil”
c. Omaideest raagitakse liiga paljudele inimestele ja see varastatakse

11. Millist tagasisidet peab ootama selleks, et jbuda oma innovatsiooniprotsessiga
edasi?
a. Negatiivset tagasisidet, sest see osutab reaalsetele probleemidele
b. Positiivset tagasisidet, sest see naitab, millised on toote tugevad kiljed
c. Inimestele ei tohi oma ideed tutvustada seni, kuni ldpptoode on valminud



